DZIENNIK URZEDOWY

WOJEWODZTWA DOLNOSLASKIEGO

Wroctaw, dnia 7 czerwca 2018 r. Elektronicznie podpisany przez:
Agnieszka Augustynowicz
Data: 2018-06-07 14:17:18
Poz. 2947
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RADY MIEJSKIEJ W SZCZAWNIE-ZDROJU
z dnia 28 maja 2018 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢é wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzadzie gminnym
(tekst jednolity: U. z 2017 r. poz. 1875, z p6zniejszymi zmianami) i art. 37a ust. 1 i 4 ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tekst jednolity: Dz.U. z2017r. poz.1073,
Z pdzniejszymi zmianami) oraz uchwaty nr XIII/72/15 Rady Miejskiej w Szczawnie-Zdrdj z dnia 28 wrzes$nia
2015 w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalajacej zasady i warunki sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe
oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 1. 1. Uchwala si¢ ,,zasady iwarunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane”, zwane dalej uchwats.

2. Uchwata obejmuje ustalenia zawarte w tresci uchwaty, kart wskazan oraz czesci graficznej: sktadajacych
si¢ z:

1) zatacznika nr 1 — rysunku w skali 1:10 000 — Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen;

2) zatacznika nr 2 — karty wskazan.
§ 2. Celem uchwaty jest:

1. ustalenie zasad i warunkow sytuowania na terenie miasta Szczawna-Zdroju obiektow matej architektury,
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materialdow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane;

2. ochrona istniejacej struktury spotecznej i przestrzennej, tradycji miejsca, istniejgcych zabytkowych
lub innych wartosciowych obiektow iukladow urbanistycznych poprzez ustalenie zasad i standardow
decydujacych o harmonii i porzadku przestrzennym;

3. ochrona cennych historycznie i kulturowo walorow widokowych miasta;

4. poszanowanie dobrego sgsiedztwa rozumianego jako przeciwdzialanie degradacji przestrzeni publicznej
I terenow otwartych przez urzadzenia reklamowe, informacyjne, promocyjne i techniczne;

5. tworzenie relacji migdzy terenami publicznymi a otaczajacymi je nieruchomos$ciami prywatnymi poprzez
ochrong interesu publicznego przed zawlaszczaniem przestrzeni publicznej.



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Dolnoslaskiego -2- Poz. 2947

CZESC 1
PRZEPISY OGOLNE

§ 3. 1. Celem okreslenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych,
urzadzen reklamowych i ogrodzen oraz okre$lenia ich gabarytéw, standardow jako§ciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych, zjakich moga by¢ wykonane, zobszaru Gminy Miejskiej Szczawna-Zdroju
wydzielono siedem stref strukturalnych, okreslonych w zatagczniku nr 1:

1) strefa A: obszar ochrony krajobrazu uzdrowiskowego,
2) strefa B: obszar ochrony krajobrazu wiejskiego o zatozeniu $redniowiecznym,
3) strefa C: obszar ochrony krajobrazu uktadu urbanistycznego sprzed Il wojny $wiatowej,
4) strefa D: obszar ochrony krajobrazu lokalnego,
5) strefa E: obszar ochrony krajobrazu pierzei ulicznych,
6) strefa F: obszar ochrony krajobrazu przyrodniczego,
7) strefa G: obszar aktywno$ci gospodarcze;j.
2. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa rozpinang na krawegdziach, wykonang z migkkich
materialow, takich jak: tkanina, tekstylia, folia;

2) bezposrednim zewnetrznym wejsciu — nalezy przez to rozumie¢ wejscie do danego lokalu w budynku,
dostepne bezposrednio z przestrzeni publicznej;

3) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ wielkoformatows tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
0 nie wiecej niz dwoch plaszczyznach ekspozycji nie mniejszych niz 5 m?;

4) budynku frontowym — nalezy przez to rozumie¢ budynek (w tym narozny) usytuowany od strony ulicy,
placu lub innej przestrzeni publicznej;

5) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzng $Sciang budynku ze wszystkimi znajdujacymi si¢ na niej
elementami architektonicznymi. W przypadku budynku z arkadami przez elewacje nalezy rozumie¢ takze
arkady z podporami itukami, jak réwniez zewnetrzne $ciany budynku w podcieniach. Skrzydia okien,
drzwi, bram i krat otwarte do wewnatrz i na zewnatrz rOwniez stanowia elementy elewacji;

6) elewacji frontowej — nalezy przez to rozumie¢ elewacje budynku - niebedacego budynkiem gospodarczym
lub garazem, usytuowang od strony drogi publicznej lub innej przestrzeni publicznej, na ktorej znajduje
si¢ gtbwne zewngtrzne wejscie;

7) glownym zewnetrznym wejSciu — nalezy przez to rozumie¢ wejscie do budynku z przestrzeni publicznej
lub wejscie do budynku stanowigce wspolny dostep do lokali sytuowanych w budynku (w szczegdlno$ci
wejscia do bram stanowigce dostep do korytarzy lub klatek schodowych, bramy przejazdowe);

8) przedsiewzieciach plenerowych — nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe oraz inne wydarzenia
realizowane w przestrzeni publicznej, w szczegodlnosci: uroczystosci panstwowe lub religijne, imprezy
sportowe lub kulturalne, imprezy kierowane do okreslonej grupy odbiorcow, wystawy, kiermasze, akcje
o charakterze informacyjnym, promocyjnym lub charytatywnym;

9) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ w formie malarstwa $ciennego wykonanego
bezposrednio na $cianie budynku, z wylaczeniem malarstwa Sciennego powstalego do roku 1989;

10) nazwie podmiotu wiodacego — nalezy przez to rozumie¢ szyld podmiotu wskazanego przez wiasciciela
w formie symbolu graficznego lub napisu i symbolu graficznego (logo) stuzacy do identyfikacji wizualnej
prowadzonej dziatalnosci;

11) nazwie wlasnej budynku — nalezy przez to rozumie¢ nazwe¢ budynku nadang w celu identyfikacji
wizualnej obiektu w przestrzeni miasta, stanowigcg jego jednoznaczny i hiepowtarzalny wyznacznik;

12) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone w przestrzeni publicznej miejsca
dopuszczone do uzytkowania dla celow gastronomicznych;
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13) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur peiny lub takie ogrodzenie, w ktérym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na kazdy
metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to muréw oporowych;

14) panelu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace lub sytuowane w wiatach
przystankowych komunikacji miejskiej badz w przejsciach podziemnych urzadzenie reklamowe, stuzace
do eksponowania reklam umieszczonych w przeszklonej i pod$wietlonej gablocie lub na elektronicznych
powierzchniach reklamowych;

15) plakacie — nalezy przez to rozumie¢ reklamg¢ w formie graficznej, drukowang jednostronnie
na pojedynczym arkuszu;

16) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzny nosnik reklamy w postaci pionowego, wolno stojacego
stupa;

17) powierzchni ekspozycji — nalezy przez to rozumie¢ czg¢$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, z wytaczeniem elementow konstrukcyjnych, stuzacej ekspozycji reklamy;

18) stup ogloszeniowy — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace, trwale zwigzane z gruntem zbiorcze
urzadzenie reklamowo-ogtoszeniowe;

19) SIM (System Informacji Miejskiej) — nalezy przez to rozumie¢ jednolity architektonicznie/wizualnie
zespot elementow przestrzennych, stanowiacych nosniki informacji publicznej, adresowej, kierunkoweyj,
turystycznej i historycznej, obejmujacy elementy takie jak tablice, stupy i znaki informacyjne inne niz znaki
drogowe;

20) Scianie §lepej — nalezy przez to rozumie¢ $ciang bez otworow okiennych i drzwiowych;

21) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzace ekspozycji towaréw lub prezentacji ustug
danego lokalu uzytkowego;

22) wolno stojacej tablicy reklamowej lub urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablicg
reklamowa lub urzadzenie reklamowe nieumieszczone na obiekcie budowlanym lub urzadzeniu
budowlanym;

23) wysokosci obiektéw budowlanych — nalezy przez to rozumiec:

a) wysokos¢ budynkéw, o ktorej mowa w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r.
W sprawie warunkow technicznych, jakim powinny odpowiada¢ budynki iich usytuowanie (tekst
jednolity: Dz. U. z 2015 r. poz. 1422, z p6zniejszymi zmianami),

b) odlegtos¢ mierzong od poziomu terenu istniejagcego do najwyzej potozonego punktu obiektu
budowlanego niestanowigcego budynku, takiego jak: przekrycie dachu, attyka, nadbudéwka ponad
dachem i inne.

3. Nazwy wiasne (m.in. ulic, placow i obiektow) nalezy rozumie¢ odpowiednio jako nazwy istniejace
w dniu sporzadzenia projektu uchwaty.

4. Pozostate okreslenia uzyte wuchwale nalezy rozumie¢ zgodnie zich definicjami okre§lonymi
W przepisach odrgbnych.

CZESC I
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY
§ 4. 1. Dla calego obszaru Gminy Miejskiej Szczawna-Zdroju ustala si¢:

1) zakazuje si¢ sytuowania obiektow matej architektury oraz urzadzen budowlanych (w tym: przewody
kominowe i wentylacyjne) w sposob kolidujacy zzachowaniem ciaglosci przejs¢ dla pieszych
i tras rowerowych;

2) nakazuje sig:
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a) wykonanie obiektow matlej architektury z wykorzystaniem materiatow o duzej wytrzymatoSci
mechanicznej, konstrukcji 0 wysokiej odporno$ci na warunki atmosferyczne i dewastacje¢; obiekty matej
architektury powinny by¢ wykonane z materiatow wysokiej jakosci (w szczegdlnosci takich jak: cegla,
metal, szkto, drewno), w miar¢ mozliwosci maja by¢ jednorodne w zakresie: formy przestrzennej,
materiatu i Kkolorystyki - dla dziatki budowlanej, placu, ulicy lub innej przestrzeni publicznej
postrzeganej jako jednorodne zalozenie urbanistyczne lub architektoniczne;

b) wolno stojace obiekty matej architektury oraz urzadzenia budowlane (w tym: przewody kominowe
i wentylacyjne) powinny zosta¢ wkomponowane w otoczenie, nie moga zaktdcaé charakteru miejsca
oraz przestania¢ widokow na wpisane do rejestru zabytkoéw, pomniki, tablice pamigtkowe, miejsca
pamigci narodowej, znaki i sygnaty drogowe, tablice urzedowe oraz urzadzenia stuzace do prezentacji
informacji Systemu Informacji Miejskiej;

C) sytuowanie i wykonanie obiektow malej architektury oraz urzadzen budowlanych (w tym: przewody
kominowe i wentylacyjne) w sposob zgodny z przepisami odrebnymi.

3) dopuszcza sig:

a) sytuowania  o$wietlenia  przestrzeni publicznych bez okre$lenia maksymalnej wysokosci,
z uwzglednieniem wytycznych konserwatorskich,

b) montaz o§wietlenia oraz 0zddb okazjonalnych (np. flagi, kwiaty),
C) sytuowania elementéw wyposazenia placow zabaw oraz sitowni plenerowych,

d) sytuowania konteneréw na odpady wielkogabarytowe w zwigzku z prowadzeniem robdt budowlanych
zgodnie z przepisami odrgbnymi,

e) dla placéw zabaw oraz sitowni plenerowych uzycia materiatéw i kolorystyki innej niz wymieniona
W poszczegolnych strefach strukturalnych;

4) szczegdtowe zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury okreslone zostaty w zatgczniku
nr 2 - karta wskazan dla obiektow matej architektury.

CZESC 111
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA
TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH

§ 5. 1. Przepisow § 6 — § 17 nie stosuje si¢ do reklam umieszczanych na drzwiach, oknach lub witrynach
zawierajagcych wylacznie informacje na temat:

1) mozliwosci dokonywania platnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z innych kart, w szczegdlnosci:
rabatowych, lojalnosciowych, wydawanych w ramach programéw partnerskich, jak rowniez dotyczace
zwrotu podatku VAT, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz powierzchnia formatu A4;

2) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nie wigkszej niz powierzchnia formatu A3;
3) ochrony/monitoringu obiektu, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz powierzchnia formatu A4.
2. Przepisow § 6 — § 17 nie stosuyje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych:

1) jako aranzacje wngtrza witryn, lokalizowanych w odlegtosci wickszej niz 0,4 m liczonej od przeszklenia
witryny;

2) na urzadzeniach bankomatowych, lub w miejscu ich lokalizacji, 0 tacznej powierzchni reklam nie wigkszej
niz 1 m%

3) jako oznakowanie urzadzen obstugujacych sprzedaz biletow komunikacji oraz parkometrow o tgcznej
powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m%

4) w zakresie, w jakim zostaly one okreslone w przepisach odrgbnych — w szczegdélnosci zapisy uchwaty
nie znajduja  zastosowania do tablic  informacyjno-promocyjnych, dotyczacych  projektéw
wspotfinansowanych ze srodkoéw zewnetrznych, sporzadzonych zgodnie z przepisami odrgbnymi;
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5) jako dwa dodatkowe szyldy sytuowane na budynkach uzyteczno$ci publicznej z zakresu administracji,
ustug edukacji, kultury lub sportu, o powierzchni do 1 m? zawierajace informacje o aktualnej ofercie
uzytkownika obiektu, odpowiednio, o dziatalno$ci administracyjnej, edukacyjnej, kulturalnej lub sportowe;.

3. Przepisow § 6 — § 17 nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych stanowigcych jeden
dodatkowy szyld =zawierajacy informacje w zakresie aktualnej oferty gastronomicznej, sytuowany
na nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest dziatalno$¢ w zakresie gastronomii, 0 powierzchni tablicy
reklamowej nieprzekraczajacej powierzchni formatu A3, a w przypadku stosowania wolno stojacych urzadzen
w formie pulpitu o ile jego wysokos$¢ nie przekracza 1,5 m.

4. Przepisow § 6 — § 17 nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powstatych do roku
1989 lub tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ujetych w kartach ewidencyjnych zabytkow.

5. Przepisow § 6 — § 17 nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych
na pojazdach komunikacji zbiorowej, indywidualnej oraz na innych pojazdach, z wytaczeniem reklam
eksponowanych na stacjonarnych przyczepach, ktére nalezy traktowac jako tablice reklamowe wolno stojace.

§ 6. 1. Dla catego obszaru Gminy Migjskiej Szczawna-Zdroju ustala sig:

1) zakazuje sig:
a) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na terenach cmentarzy i ich ogrodzeniach;
b) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na stupach oswietleniowych;

c) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na wolno stojacych no$nikach w sposob, ktory
zakloca odczytanie znakéw drogowych, urzadzen shuzacych do prezentacji informacji Systemu
Informacji Miejskiej, oraz ogranicza widoczno$¢ kamer monitoringu miejskiego;

2) nakazuje si¢:

a) wolno stojace urzadzenia reklamowe powinny zosta¢ wkomponowane w otoczenie, W sposob
niezaktocajacy charakteru miejsca inie przestaniajacy widokéw na obiekty wpisane do rejestru
zabytkow, pomniki, tablice pamigtkowe, rzezby, fontanny oraz miejsca pamigci narodowej;

b) wiasciciel tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego zobowigzany jest do utrzymania
ich w dobrym stanie technicznym i estetycznym;

c) sytuowanie i wykonanie tablic i urzadzen reklamowych w sposob zgodny z przepisami odrebnymi;

3) szczegotowe zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury okreslone zostaly w zatgczniku
nr 2 - karta wskazan dla urzadzen reklamowych, tablic reklamowych i szyldow.

§ 7. W strefie A obowiazuje zakaz sytuowania:

1. Wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem dopuszczenia sytuowania
tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) wylacznie w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego na czas jego trwania
oraz na czas montazu i demontazu w okresie 14 dni przed rozpoczeciem przedsiewziecia plenerowego
i do 7 dni roboczych po jego zakonczeniu;

2) w formie stupow ogloszeniowych, stuzacych wylacznie informacji o biezacych wydarzeniach kulturalnych
Z wylagczeniem terenéw biologicznie czynnych w szczegdlnosci na: zielencach, skwerach i trawnikach
oraz na terenach parkdw;

2. Tablic reklamowych iurzadzen reklamowych umieszczanych na obiektach budowlanych
lub urzadzeniach budowlanych, zwyjatkiem tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wykonanych
z drewna, szkta, metali (w tym stali, stali ocynkowanej, stopow metali kolorowych), oraz ptyt kompozytowych
(z dibondu, tubondu, pleksi) i innych tworzyw sztucznych, sytuowanych:

1) jako jeden nieo$wietlony baner na rusztowaniu budowlanym przy elewacji budynku w zwiazku
Z prowadzeniem na niej, zgodnie z przepisami odrebnymi, robot budowlanych zwigzanych z remontem
lub konserwacja danej elewacji, na czas wykonywania robot na elewacji, nie dluzej jednak niz przez
12 miesigcy oraz nie czesciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy na banerze nie moze przekracza¢ 50%
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powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji, pozostata powierzchnia baneru powinna stanowié¢
odzwierciedlenie elewacji budynku, na ktérym si¢ znajduje;

2) jako panel reklamowy w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej na nastepujacych zasadach:
a) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie,
b) wymiary tablicy reklamowej do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokosci,

C) zakaz stosowania paneli reklamowych emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe
lub pulsujace);

3) na tymczasowych obiektach budowlanych zwigzanych z organizacjg przedsigwzigcia plenerowego,
zlokalizowanych wytacznie w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego, na czas jego
trwania oraz na czas montazu idemontazu w okresie 14 dniprzed rozpoczgciem przedsigwzigcia
plenerowego i do 7 dni roboczych po jego zakonczeniu, z wykluczeniem tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementow ruchomych
lub emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci:
telebimow, ekranéw LED, LCD, itp.,

4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych
i wystawienniczych, niestanowigcych ogrodzen lub elementéw wygrodzeniowych, na nastepujacych
zasadach:

a) sytuowanie nie wiecej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajacej powierzchni formatu A4
na co drugim lambrekinie otaczajagcym czasze parasola — nalezy stosowac kolorystyke poszycia parasoli
barwy biatej lub bezowej,

b) sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o powierzchni
reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych niz czasza
parasola,

¢) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystyka zastosowanego wyposazenia.
§ 8. W strefie B obowigzuje zakaz sytuowania:
1. Wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem:

1) sytuowania tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wytgcznie
w okreslonym miejscu organizacji przedsiewzigcia plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu
i demontazu w okresie 14 dni przed rozpoczeciem przedsigwzigcia plenerowego ido 7 dni roboczych
po jego zakonczeniu;

2) sytuowania wolno stojgcych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie trwale zwigzanych
z gruntem paneli reklamowych oraz stupow plakatowo-reklamowych na zasadach:

a) zachowania minimalnej odlegtosci od zewngtrznej krawedzi jezdni i krawedzi tras rowerowych — 1,5 m,
b) zachowania minimalnej odlegto$ci od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych — 15 m,

) zachowania minimalnej odlegtosci pomiedzy wolno stojacymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi — 80 m,

d) zachowania minimalnej szerokosci przej$cia nie mniejszej niz 2m w przypadku sytuowania
na chodniku,

e) zakaz sytuowania w strefie 50 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan, a w strefie od 50 m do 100 m
od przecigcia osi jezdni skrzyzowan mozliwo$¢ sytuowania maksymalnie jednej tablicy reklamowe;j
lub urzadzenia reklamowego,

f) zakaz sytuowania stupow ogloszeniowych na terenie biologicznie czynnym w szczegolnosci
na: zielencach, skwerach i trawnikach.

§ 9. 1. W strefie B dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych:
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1) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiazku z prowadzeniem na niej robot
budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja danej elewacji;

2) w wiatach przystankowych komunikacji;
3) na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych na czas trwania przedsigwzig¢ plenerowych;

4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych
i wystawienniczych.

5) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiazku =z prowadzeniem na niej,
zgodnie z przepisami odrgbnymi, robot budowlanych zwigzanych zremontem lub konserwacja danej
elewacji dopuszcza si¢ umieszczenie jednego nieo$wietlonego baneru na czas prowadzenia robot
na elewacji, nie dtuzej jednak niz przez 12 miesigcy oraz nie czgsciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy
na banerze nie moze przekracza¢ 50% powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji, pozostata
powierzchnia baneru powinna stanowi¢ odzwierciedlenie elewacji budynku, na ktérym sie znajduje.

2. W strefie B zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych:
1) na elewacji budynku, z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen o ktérych mowa w ust 1;
2) w stupie powietrza nad drogami publicznymi i placami;

3) w sposob zaslaniajacy okna idrzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne budynku
(w szczegblnoscei: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku, okiennice);

4) w formie murali reklamowych;
5) w formie baneréw, z wyjatkiem banerow, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1;

6) na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury, balustradach,
murach, konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowej, z wyjatkiem
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 4;

7)o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji  $wietlnych ielementow ruchomych
lub emitujacych $wiatlo o zmieniajagcym si¢ natgzeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosSci:
telebimow, ekranow LED, LCD, itp. zwyjatkiem paneli reklamowych w wiatach przystankow
komunikacji;

8) projekcji $wietlnych reklam na elewacjach budynkéw, na ptaszczyznie terenu oraz w przestrzeni
powietrznej;

9) na dachach budynkow.
§ 10. W strefie C obowiazuje zakaz sytuowania:
1. Wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem:

1) sytuowania tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wylacznie
w okre$lonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu
i demontazu w okresie 14 dni przed rozpoczeciem przedsiewziecia plenerowego i do 7 dni roboczych
po jego zakonczeniu,;

2) sytuowania wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie trwale zwiazanych
z gruntem paneli reklamowych oraz stupéw plakatowo-reklamowych na zasadach:

a) zachowania minimalnej odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni i krawedzi tras rowerowych — 1,5 m,
b) zachowania minimalnej odlegtosci od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych — 15 m,

C) zachowania minimalnej odlegloéci pomigdzy wolno stojacymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi — 80 m,

d) zachowania minimalnej szeroko$ci przej$cia nie mniejszej niz 2m w przypadku sytuowania
na chodniku,
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e) zakaz sytuowania w strefie 50 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan, a w strefie od 50 m do 100 m
od przeciecia osi jezdni skrzyzowan mozliwo$¢ sytuowania maksymalnie jednej tablicy reklamowe;j
lub urzadzenia reklamowego,

f) zakaz sytuowania stupow ogloszeniowych na terenie biologicznie czynnym w szczegolnosci
na: zielencach, skwerach i trawnikach;

§ 11. 1. W strefie C dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiazku z prowadzeniem na niej robot
budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja danej elewacji;

2) w wiatach przystankowych komunikacji;
3) na tymczasowych obiektach lub urzgdzeniach budowlanych na czas trwania imprez plenerowych;

4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych
i wystawienniczych;

5) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiazku =z prowadzeniem na niej,
zgodnie z przepisami odrgbnymi, robot budowlanych zwigzanych zremontemlub konserwacja
danej elewacji dopuszcza si¢ umieszczenie jednego nico$wietlonego baneru na czas prowadzenia robot
na elewacji, nie dtuzej jednak niz przez 12 miesigecy oraz nie czgéciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy
na banerze nie moze przekracza¢ 50% powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji, pozostata
powierzchnia baneru powinna stanowi¢ odzwierciedlenie elewacji budynku, na ktérym sie znajduje.

2. W strefie C zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych:
1) na elewacji budynku, z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen o ktéorych mowa w ust 1;
2) w shupie powietrza nad drogami publicznymi i placami;

3) w sposob zastaniajacy okna idrzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne budynku
(w szczegoblnoscei: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku, okiennice);

4) w formie murali reklamowych;
5) w formie baneréw, z wyjatkiem banerdéw, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1;

6) na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury, balustradach,
murach, konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowej, z wyjatkiem
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 4;

7)o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji  $wietlnych ielementow ruchomych
lub emitujacych $§wiatlo o zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci:
telebimow, ekranow LED, LCD, itp. zwyjatkiem paneli reklamowych w wiatach przystankow
komunikacji;

8) projekcji $wietlnych reklam na elewacjach budynkow, na plaszczyznie terenu oraz w przestrzeni
powietrznej;

9) na dachach budynkow.

§ 12. 1. W strefie D w zakresie wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych dopuszcza
sie sytuowanie wolno stojgcych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) jako obiektéw tymczasowych, na czas trwania przedsiewzie¢ plenerowych;

2) w formie trwale zwigzanych z gruntem stupow plakatowo-reklamowych oraz paneli reklamowych;
3) w formie trwale zwigzanych z gruntem billboardow;

4) w formie trwale zwigzanych z gruntem pylonow.

2. Obowiazuje zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
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1) w przejsciach i przejazdach bramnych, w otworach okiennych oraz wejsciach do budynkéw i lokali
W sposdb przestaniajacy otwarte do wewnatrz skrzydla okien, drzwi, bram i krat oraz utrudniajacy
swobodne poruszanie si¢;

2) stanowigcych projekcje swietlng reklam na elewacjach budynkéw, na ptaszczyznie terenu lub w przestrzeni
powietrznej;
3) o ptaszczyznie ekspozycji reklamy rownolegtej do osi drogi;

4) 0 jaskrawej kolorystyce Ilub z wykorzystaniem projekcji  $wietlnych i elementow ruchomych
lub emitujacych §wiatlo o zmieniajagcym si¢ natezeniu (blyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: ekranow
LED, LCD, itp.

§ 13. 1. W strefie D w zakresie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na obiektach
i urzadzeniach budowlanych dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
na budynkach oraz:

1) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwigzku z prowadzeniem na niej robot
budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja danej elewacji;

2) w wiatach przystankowych komunikacji;
3) na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych na czas trwania imprez plenerowych;

4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych
i wystawienniczych;

5) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiazku z prowadzeniem na niej,
zgodnie z przepisami odrebnymi, robot budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja danej
elewacji dopuszcza si¢ umieszczenie jednego nico$wietlonego baneru na czas prowadzenia robot
na elewacji, nie dtuzej jednak niz przez 12 miesigecy oraz nie czgéciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy
na banerze nie moze przekracza¢ 50% powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji.

2. Zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) w stupie powietrza nad drogami publicznymi i placami;

2) w sposOb zastaniajacy okna idrzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne budynku
(w szczegblnos$cei: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku, okiennice);

3) w formie murali reklamowych;

4) w formie banerow, z wyjatkiem baneréw na rusztowaniu budowlanym przy obiekcie budowlanym
W zwigzku z prowadzeniem robdt budowlanych, zgodnie z przepisami odrgbnymi, na czas wykonywania
robot na elewacji;

5) na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury, na balustradach,
murach, konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowej z wyjatkiem
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, 0 ktorych mowa w ust. 1 pkt 4;

6) 0 jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementow ruchomych
lub emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢ natezeniu (bltyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci:
telebimow, ekranéw LED, LCD, itp.;

7) projekcji $wietlnych reklam na elewacjach budynkéw, na ptaszczyznie terenu oraz w przestrzeni
powietrznej;

8) na dachach budynkow.
§ 14. W strefie E obowiazuje zakaz sytuowania:

1. Wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem dopuszczenia sytuowania
tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
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1) wylacznie w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego na czas jego trwania
oraz na czas montazu i demontazu w okresie 14 dni przed rozpoczeciem przedsiewziecia plenerowego
i do 7 dni roboczych po jego zakonczeniu;

2) w formie stupoéw ogloszeniowych, shuzgcych wytacznie informacji o biezacych wydarzeniach kulturalnych
z wylaczeniem terenéw biologicznie czynnych w szczegdlnosci na: zielencach, skwerach i trawnikach
oraz na terenach parkow.

2. Tablic reklamowych iurzadzen reklamowych umieszczanych na obiektach budowlanych
lub urzadzeniach budowlanych, z wyjatkiem tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wykonanych
z drewna, szkta, metali (w tym stali, stali ocynkowanej, stopdw metali kolorowych) oraz ptyt kompozytowych
(z dibondu, tubondu, pleksi) i innych tworzyw sztucznych, sytuowanych:

1) jako jeden nieco$wietlony baner na rusztowaniu budowlanym przy elewacji budynku w zwigzku
z prowadzeniem na niej, zgodnie z przepisami odrebnymi, robot budowlanych zwigzanych z remontem
lub konserwacja danej elewacji, na czas wykonywania rob6t na elewacji, nie dluzej jednak niz przez
12 miesigcy oraz nie czesciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy na banerze nie moze przekracza¢ 50%
powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji, pozostala powierzchnia baneru powinna stanowic
odzwierciedlenie elewacji budynku, na ktérym si¢ znajduje;

2) jako panel reklamowy w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej na nastepujgcych zasadach:
a) sytuowanie nie wiecej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie,
b) wymiary tablicy reklamowej do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokosci,
C) zakaz stosowania paneli reklamowych emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe
lub pulsujace);

3) na tymczasowych obiektach budowlanych zwigzanych z organizacja przedsigwzigcia plenerowego,
zlokalizowanych wylacznie w okreslonym miejscu organizacji przedsiewzigcia plenerowego, na czas jego
trwania oraz na czas montazu idemontazu w okresie 14 dni przed rozpoczgciem przedsigwzigcia
plenerowego i do 7 dni roboczych po jego zakonczeniu, z wykluczeniem tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji §wietlnych i elementow ruchomych
lub emitujacych $wiatto o zmieniajgcym si¢ natezeniu (bltyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci:
telebimow, ekranéw LED, LCD, itp.,

4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych
i wystawienniczych, niestanowigcych ogrodzen lub elementéw wygrodzeniowych, na nast¢pujacych
zasadach:

a) sytuowanie nie wiecej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajgcej powierzchni formatu A4
na co drugim lambrekinie otaczajacym czasze¢ parasola — nalezy stosowac kolorystyke poszycia parasoli
barwy bialej lub bezowej,

b) sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o powierzchni
reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych niz czasza
parasola,

¢) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystyka zastosowanego wyposazenia.

§ 15. W strefie F obowigzuje zakaz sytuowania wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, z wyjatkiem dopuszczenia sytuowania:

1) tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wyltacznie w okreslonym
miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu
w okresie 14 dni przed rozpoczeciem przedsigwzigcia plenerowego ido 7 dni roboczych po jego
zakonczeniu.

§16. W strefie F obowigzuje zakaz sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych
umieszczanych na obiektach budowlanych Iub urzadzeniach budowlanych, z wyjatkiem tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych wykonanych z drewna, szkta, metali (w tym stali, stali ocynkowanej, stopow metali
kolorowych), oraz dibondu, tubondu, pleksi i innych tworzyw sztucznych, sytuowanych jako:
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1) jeden nieco$wietlony baner na rusztowaniu budowlanym przy elewacji budynku w zwigzku z prowadzeniem
na niej, zgodnie z przepisami odr¢gbnymi, robot budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja
danej elewacji, na czas wykonywania robot na elewacji, nie dluzej jednak niz przez 12 miesiecy
oraz nie czesciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy na banerze nie moze przekracza¢ 50% powierzchni
rusztowania przy remontowanej elewacji;

2) panele reklamowe w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej na nastepujacych zasadach:

a) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie, a dla wiat sktadajacych si¢ z min.
szesciu segmentow $ciany tylnej — pigciu paneli reklamowych lub trzech w przypadku dwustronnej
ekspozycji reklamy,

b) wymiary tablicy reklamowej do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokosci,

C) zakaz stosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych emitujacych $wiatto 0 zmieniajacym
si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace);

3) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe na tymczasowych obicktach budowlanych zwigzanych
Z organizacja przedsiewzigcia plenerowego, zlokalizowanych wylacznie w okre§lonym miejscu organizacji
przedsigwzigcia plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie 14 dni
przed rozpoczgciem przedsiewziecia plenerowego i1do 7 dni roboczych po jego zakonczeniu,
zwykluczeniem  tablic  reklamowych  iurzadzen  reklamowych o jaskrawej  kolorystyce
lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementéw ruchomych Iub emitujacych S$wiatto
0 zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci: telebimow, ekranow LED, LCD,
itp.,

4) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow
gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych i wystawienniczych niestanowigcych ogrodzen
lub elementéw wygrodzeniowych, na nastepujgcych zasadach:

a) sytuowanie nie wiecej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajacej powierzchni formatu A4
na co drugim lambrekinie otaczajacym czasze parasola — nalezy stosowaé kolorystyke poszycia parasoli
barwy biatej lub bezowej,

b) sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego 0 powierzchni
reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych niz czasza
parasola,

c) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystyka zastosowanego wyposazenia.

§ 17. W strefie G dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach
oraz.

1) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwigzku z prowadzeniem na niej robot
budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja danej elewacji;

2) w wiatach przystankowych komunikacji;
3) na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych na czas trwania imprez plenerowych;

4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych
i wystawienniczych;

5) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiazku z prowadzeniem na niej,
zgodnie z przepisami odrgbnymi, robdt budowlanych zwigzanych zremontem lub konserwacja danej
elewacji dopuszcza si¢ umieszczenie jednego nico$wietlonego baneru na czas prowadzenia robot
na elewacji, nie dtuzej jednak niz przez 12 miesigcy oraz nie czgsciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy
na banerze nie moze przekracza¢ 50% powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji;

6) w formie murali reklamowych;
7) w formie banerow,

8) w formie pylonow,
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9) w formie choragwi.

CZESC 1V ,
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA SZYLDOW

§ 18. 1. Niezaleznie od ustalen § 6 — § 17, dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych Iub urzadzen
reklamowych stanowiacych szyldy na zasadach okreslonych ponizej.

2. Ustala si¢ ogdlne zasady sytuowania szyldow:
1) nie wigcej niz jeden szyld dla jednego podmiotu, z wyjatkiem dopuszczen okreslonych w ust. 5-6;
2) wytacznie na obiekcie lub urzadzeniu budowlanym, z zastrzezeniem ust. 5 pkt 4-6;
3) maksymalna powierzchnia szyldu do 1 m%;

4) w sposdb rownolegly (ptasko) albo w sposdb prostopadly (na wysiegniku) do elewacji obiektu
lub urzadzenia budowlanego;

5) na elewacji budynku, wytacznie w obszarze parteru:
a) wylacznie w jednym rzedzie i na wysokoS$ci nie mniejszej niz 2,5 m liczonej od powierzchni terenu,

b) z jednego boku lub z obu stron gléwnego wejscia do budynku lub przejscia i bramy przejazdoweyj,
w dostosowaniu do kompozycji architektonicznej budynku,

¢) w witrynie (lub jej czesci) lub nad witryng, w ptaszczyznach wyznaczonych do wysokosci 1 m liczonej
od poziomu terenu oraz powyzej wysokosci 2,2 m liczonej od poziomu terenu.

3. Zakaz sytuowania:

1) szyldow w sposob zastaniajgcy okna idrzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne budynku
(w szczegblnosci: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku, okiennice);

2) wigcej niz dwoch szyldow prostopadtych (na wysiegnikach) dla lokalu;

3) szyldow o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych lub elementow ruchomych,
emitujacych $wiatto o zmieniajagcym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: ekranow
LED, LCD, itp. z wytaczeniem strefy G;

4) szyldow w formie projekcji $wietlnych wys$wietlanych na elewacjach budynku, na ptaszczyznie terenu
oraz w przestrzeni powietrznej;

5) szyldow w formie banerow;
6) szyldow w formie murali reklamowych;

7) szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury, balustradach,
konstrukcjach  oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury technicznej, drogowej i stupach
o$wietleniowych;

8) na dachach budynkéw, z zastrzezeniem ust. 6 pkt 1.
4. Nakazuje sig:
1) w przypadku sytuowania szyldow na elewacji budynku sytuowania ich wytgcznie w parterze budynku;

2) w przypadku sytuowania szyldow na elewacji budynku, sytuowania ich wylacznie na elewacji, na ktorej
znajduje si¢ glowne bezposrednie wejscie;

3) zachowania tacznej powierzchni szyldow na elewacji do:

a) 25% powierzchni elewacji parteru dla strefy A, B iE, przy zachowaniu warunku, by szyldy
na przeszkleniu witryny nie zajmowaty wiecej niz 20% powierzchni witryny,

b) 30% powierzchni elewacji parteru dla strefy C, D iF, przy zachowaniu warunku, by szyldy
na przeszkleniu witryny nie zajmowaty wigcej niz 25% powierzchni witryny;
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) 60% powierzchni elewacji parteru dla strefy G, przy zachowaniu warunku, by szyldy na przeszkleniu
witryny nie zajmowaty wigcej niz 45% powierzchni witryny;

4) w przypadku szyldow sytuowanych w sposob rownolegly (ptasko) do elewacji budynku:

a) dla podmiotow prowadzacych dziatalnos¢ w lokalach sytuowanych na parterze budynku, sytuowania
szyldow o powierzchni do 1 m? wytacznie na elewacji budynku, na ktorej znajduje sic bezposrednie
zewnetrzne wejscie,

b) dla pozostatych podmiotow prowadzacych dziatalnos¢ w budynku, nie posiadajacych bezposredniego
zewnetrznego wejécia, sytuowania szyldow o powierzchni do 0,3 m” wylacznie na elewacji budynku,
na ktorej znajduje sie gldwne zewnetrzne wejscie,

c) dla lokalu w parterze budynku, w ktérym dziatalno$¢ prowadza wigcej niz dwa podmioty, sytuowania
tacznej powierzchni szyldow dla tych podmiotow nieprzekraczajacej 2 m?,

d) dla szyldow o powierzchni do 0,3 m? sytuowania ich na elewacji budynku z zachowaniem réwnych
proporcji  powierzchni  ekspozycji dla kazdego =z podmiotéw, w dostosowaniu do istniejacej
artykulacji architektonicznej budynku,

e) sytuowania szyldow w odlegtosci do 0,15 m liczonej od elewacji do kranca szyldu (w tym dla urzadzen
reklamowych bedacych gablotami reklamowymi, kasetonami, literami i Symbolami przestrzennymi
oraz tablicami reklamowymi montowanymi na $rubach dystansowych);

5) w przypadku szyldow sytuowanych w sposob prostopadty do elewacji budynku (na wysiegnikach):
a) sytuowania ich wytacznie dla dziatalno$ci prowadzonych w parterze budynku,
b) sytuowania ich wytacznie na elewacji budynku, na ktéorej znajduje sie glowne bezposrednie wejscie,
¢) stosowania szyldu o wymiarach nie wigckszych niz: 0,8 m dlugo$ci mierzone od elewacji budynku
do kranca wysiggnika z szyldem, 0,6 m wysokosci, 0,15 m szerokosci,
d) sytuowania dolnej krawedzi szyldu na wysokosci nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu;
6) stosowania $wiatla barwy bialej;

7) w strefie A, B i E w przypadku sytuowania szyldow naklejanych na przeszkleniach witryn wykonanie
ich w odcieniach barwy bialej, o strukturze azurowej, transparentnej;

8) sytuowanie i wykonanie szyldow w sposob zgodny z przepisami odrgbnymi.
5. Dopuszczenie sytuowania:

1) szyldow o powierzchni do 0,3 m* plasko przy glownym zewnetrznym wejsciu lub nad bezposrednim
zewnetrznym wejsciem znajdujacym si¢ powyzej poziomu parteru budynku;

2) z wyjatkiem strefy G, jednego dodatkowego szyldu o powierzchni do 0,3 m? plasko na elewacji frontowej
budynku dla podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ w lokalu, do ktorego glowne zewnetrzne wejscie
lub bezposrednie zewngtrzne wejécie znajduje si¢ na elewacji innej niz frontowa;

3) jednego dodatkowego szyldu o powierzchni do 0,3 m? ptasko na elewacji frontowej budynku dla lokalu
posiadajacego witryny w plaszczyznie dwdch sgsiadujacych ze sobg naroznie elewacji;

4) wylacznie dla stref ATE — jednego dodatkowego szyldu dla jednego podmiotu, o powierzchni
jednostronnej ekspozycji do 0,3 m% plasko na elewacji ogrodzenia lub na jednym wolno stojacym
urzadzeniu reklamowym, wspolnym dla wszystkich dziatalnosci prowadzonych na nieruchomosci,
w przypadku braku budynku, braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku
od linii pierzei ulicy, o1facznej powierzchni szyldow sytuowanych na ogrodzeniu nieprzekraczajacej
powierzchni 1 m% lub na urzadzeniu reklamowym o tacznej powierzchni szyldow nieprzekraczajacej
2m’. Maksymalne wymiary wolno stojacego urzadzenia reklamowego nie moga przekraczaé
3 m wysokosci, 1,4 m szerokosci oraz 0,3 m glebokosci;

5) wylacznie dla stref B, C, D, F i G — jednego dodatkowego szyldu dla jednego podmiotu, o powierzchni
jednostronnej ekspozycji do 0,3 m% plasko na elewacji ogrodzenia lub na jednym wolno stojacym
urzadzeniu reklamowym, wspolnym dla wszystkich dziatalnosci prowadzonych na nieruchomosci,
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w przypadku braku budynku, braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku
od linii pierzei ulicy, o  tacznej powierzchni szyldow sytuowanych na ogrodzeniu  nieprzekraczajacej
powierzchni 1 m% lub na urzadzeniu reklamowym o lacznej powierzchni szyldow nieprzekraczajacej
4m® (dla jednostronnej ekspozycji). Maksymalne wymiary wolno stojacego urzadzenia reklamowego
nie moga przekraczac 4,5 m wysokosci, 1,6 m szerokosci oraz 0,4 m glgbokosci;

6) szyldow na rusztowaniu budowlanym przy elewacji budynku w zwiazku z prowadzeniem na niej, zgodnie
z przepisami odrgbnymi, robot budowlanych, w sytuacji przestaniania istniejacych na elewacji szyldow
elementami konstrukcyjnymi rusztowania, na zasadzie odwzorowania gabarytow szyldow sytuowanych
na elewaciji;

7) dodatkowo jednego szyldu sytuowanego na co drugim lambrekinie otaczajacym czasze parasola, nalezy
stosowa¢ kolorystyke poszycia parasoli barwy bialej, bezowej i Szarej. Rozmiar szyldu nie moze
przekroczy¢ powierzchni formatu A4;

8) dodatkowo jednego szyldu na lambrekinie stanowigcym wykonczenie markizy, nalezy stosowac
kolorystyke poszycia markiz barwy bialej, bezowej iszarej. Rozmiar szyldu nie moze przekroczyé
powierzchni formatu A4;

9) utrzymania jednego dodatkowego szyldu o wysokos$ci nieprzekraczajacej 1,5 m dla stref A, B i E lub 2,5 m
dla stref C,D i F, lub 3,5 m dla strefy G powstatego do 2018 roku, stanowigcego nazwe wiasng budynku,
sytuowanego W sposob rownolegly (ptasko) do elewacji budynku iwkomponowanego w detal
architektoniczny budynku.

6. Dla strefy G dodatkowo dopuszcza si¢ sytuowanie na dachu, lub na elewacji budynku jednego
dodatkowego szyldu (nie wigcej jednak niz dwa na kazde 150 m dtugosci elewacji) o wysokosci nie wigkszej
niz 4 m, stanowigcego nazwe wilasng tego budynku lub, w przypadku jej braku, wskazang przez wiasciciela
nazwe podmiotu wiodacego prowadzacego w tym budynku dziatalnosc.

CZESC V. )
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA OGRODZEN

§ 19. 1. Zapisy zawarte w uchwale nie znajdujg zastosowania wzgledem ogrodzen, dla ktorych zasady
sporzadzania i lokalizowania zostaty okreslone w przepisach odrgbnych.

2. W catym obszarze Gminy Miejskiej Szczawna-Zdroju dopuszcza sig:

1) grodzenie zabytkow ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw lub w rejestrze zabytkow w sposob wynikajacy
Z koniecznosci zachowania waloréw zabytkowych obiektu;

2) ksztattowanie ogrodzen w postaci zywoptotow.

3. W calym obszarze Gminy Miejskiej Szczawna-Zdroju zakazuje si¢:
1) wykonywania ogrodzen pelnych, z wyjatkiem ogrodzen tymczasowych;
2) stosowania jako materiatu konstrukcyjnego prefabrykatow.

4. Whasciciel posiadtosci zobowigzany jest do utrzymania ogrodzenia w dobrym stanie technicznym
i estetycznym.

5. Szczegotowe zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej architektury okreslone zostaly w zalgczniku
nr 2 karta wskazan dla ogrodzen

CZESC V1.
PRZEPISY KONCOWE
§ 20. 1. Zawarte w uchwale zakazy, zasady iwarunki znajduja zastosowanie do obiektéw matej

architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen sytuowanych, budowanych,
remontowanych lub przebudowywanych od dnia wejscia w zycie uchwaty.
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2. Obiekty matej architektury, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe istniejace w dniu wejscia w zycie
uchwaty, nalezy dostosowa¢ do zawartych w uchwale zakazoéw, zasad i warunkow w terminie 24 miesigcy
od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

3. Ogrodzenia istniejace w dniu wejécia w zycie uchwaly, nalezy dostosowaé do zawartych w uchwale
zakazOéw, zasad iwarunkow podczas najblizszej mozliwej wymiany (np. remont), nie dalej jednak
niz w terminie 60 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

4. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale nastgpujace obiekty malej
architektury istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaty: obiekty kultu religijnego (takie jak: kapliczki, krzyze
przydrozne, figury), a takze posagi, pomniki, wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowej.

5. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale obiekty matej architektury
wpisane do rejestru zabytkow lub wpisane do gminnej ewidencji zabytkow.

6. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania do zakazoéw, zasad i warunkow okreslonych w uchwale
ogrodzenia wpisane do rejestru zabytkow lub wpisane do gminnej ewidencji zabytkow.

7. Zwalnia si¢ z obowiazku dostosowania do zakazéw, zasad i warunkow okreslonych w uchwale
elementow Systemu Informacji Miejskiej (SIM).

8. Okresla si¢ nastgpujace warunki dostosowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen do zakazow, zasad i warunkoéw okre§lonych w uchwale:

1) od wielkosci okreslonych w tre$ci uchwaty odnoszacych si¢ do gabarytéw obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen dopuszcza si¢ maksymalnie 5% odstgpstwo
dotyczace poszczegbdlnych gabarytow;

2) w przypadku koniecznosci usuni¢cia obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, po zakonczeniu prac demontazowych nalezy uporzadkowac teren,

3) ogrodzenie pelne, nalezy doprowadzi¢ do zgodnosci z przepisami uchwaly poprzez jego przebudowe
na ogrodzenie, w ktérym powierzchnia przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji
ogrodzenia wynosi nie mniej niz 20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia.

§ 21. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Szczawna-Zdroju.

§ 22. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Dolnoslaskiego.

Wiceprzewodniczacy Rady Miejskiej:
J. Stachowiak
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Zatgcznik nr 1 do uchwaty nr L/29/18 Rady
Miejskiej w Szczawnie-Zdroju z dnia 28 maja 2018 r.
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Zalacznik nr 2 do uchwaty nr L/29/18 Rady

Miejskiej w Szczawnie-Zdroju z dnia 28 maja 2018 r.

KARTA WSKAZAN DLA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY
KARTA WSKAZAN DLA URZADZEN REKAMOWYCH, TABLIC REKLAMOWYCH
ORAZ SZYLDOW
KARTA WSKAZAN DLA OGRODZEN

1. Dla strefy A ustala sig:

1) wysokos$¢ obiektow matej architektury do 3,5 m, z wyjatkiem obiektow, o ktérych mowa w § 4 pkt 3 lit. a
1 b tekstu uchwaty;

2) zakazuje sig:
a) sytuowania kontenerow na odziez uzywana;

b) sytuowania obiektow matej architektury niezwigzanej z funkcjg rekreacyjng, na terenie Parku
Szwedzkiego i Parku Zdrojowego z wyjatkiem sytuowania tymczasowych obiektow matej architektury
nie zwigzanej z funkcja rekreacyjng, na czas trwania przedsigwzigcia plenerowego oraz na czas montazu
i demontazu w okresie trzech dni przed rozpoczg¢ciem przedsigwzigeia plenerowego i do jednego dnia
roboczego po jego zakonczeniu;

3) nakazuje si¢:

a) wykonanie obiektow matej architektury z wysokiej jakosci materiatdow, w szczegdlnosci takich jak:
drewno, stal, zeliwo, aluminium, kamien naturalny, szklo ijego imitacje, beton wtym beton
architektoniczny, z wytaczeniem tworzyw sztucznych,

b) zachowanie naturalnych koloréw materiatow okreslonych w lit. a, lub stosowanie kolorystyki brazu,
bezu, szaro$ci i zieleni, zwykluczeniem stosowania elementow refleksyjnych, odblaskowych
lub o jaskrawej barwie,

c)na terenie Parku Szwedzkiego iParku Zdrojowego wykonanie obiektow matej architektury
W szczegolnosci z materiatow naturalnych, takich jak drewno, zeliwo i kamien naturalny, a takze lin
i sznurow, z dopuszczeniem szkla naturalnego ijego imitacji, aluminium oraz imitacji kamienia,
materiatéw drewnopochodnych, betonu w tym betonu architektonicznego,

d) wykonanie elementéw matej architektury z detalami nawigzujacymi do form historycznych.
2. Dla strefy B ustala si¢:

1) wysokos$¢ obiektow matej architektury do 5 m, z wyjatkiem obiektow, o ktorych mowa w § 4 pkt 3 lit. ai b
tekstu uchwaty;

2) zakazuje si¢ sytuowania konteneréw na odziez uzywana;
3) nakazuje si¢:

a) wykonanie obiektow matej architektury z wysokiej jakoSci materiatow, w szczegdlnoSci takich jak:
drewno, stal, zeliwo, aluminium, kamien naturalny, szkto ijego imitacje, beton wtym beton
architektoniczny, z wytaczeniem tworzyw sztucznych,

b) zachowanie naturalnych koloréw materiatow wskazanych w lit. a, lub stosowanie kolorystyki brazu,
bezu, szaroSci izieleni, z wykluczeniem stosowania elementow refleksyjnych, odblaskowych
lub o jaskrawej barwie,

¢) wykonanie elementow matej architektury z detalami nawiazujacymi do form historycznych.
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3. Dla strefy C ustala si¢:

1) wysokos$¢ obiektow matej architektury do 5 m, z wyjatkiem obiektéw, o ktorych mowa w § 4 pkt 3 lit. ai b
tekstu uchwaty;

2) zakazuje si¢ sytuowania kontenerow na odziez uzywang,
3) nakazuje si¢:

a) wykonanie obiektow matej architektury z wysokiej jakosci materiatdow, w szczegdlnosci takich jak:
drewno, stal, zeliwo, aluminium, kamien naturalny, szkto ijego imitacje, beton wtym beton
architektoniczny, z wyltaczeniem tworzyw sztucznych,

b) zachowanie naturalnych koloré6w materiatbw wskazanych wlit. a, lub stosowanie kolorystyki
z wykluczeniem stosowania barw refleksyjnych, odblaskowych i jaskrawych,

) wykonanie elementow matej architektury z detalami nawigzujacymi do form historycznych.

4. Dla strefy D ustala sie:
1) wysokos$¢ obiektow matej architektury do 5 m, z wyjatkiem obiektow, o ktorych mowa w § 4 pkt 3 lit. a i b;
2) nakazuje si¢:

a) wykonanie obicktow matej architektury z materiatdw w szczeg6lnosci takich jak: stal, beton
architektoniczny, zeliwo, drewno oraz szkto i kamien naturalny wraz z ich imitacjami,

b) zachowanie naturalnych koloré6w materiatdw wskazanych wlit. a, lub stosowanie kolorystyki
z wykluczeniem stosowania barw refleksyjnych, odblaskowych i jaskrawych,

3) dopuszcza si¢ sytuowanie kontenerow na odpady wielkogabarytowe oraz konteneréw na odziez uzywana.
5. Dla strefy E ustala sie:

1) wysokos$¢ obiektow matej architektury do 2,5 m, z wyjatkiem obiektow, o ktoérych mowa w § 4 pkt 3 lit. a i
b;

2) zakazuje sig¢:

a) sytuowania konteneréw na odziez uzywana,

b) sytuowania obiektow matej architektury w sposob kolidujacy z ekspozycja pierzei ulicznych,
3) nakazuje si¢:

a) wykonanie obiektow matej architektury z wysokiej jakoSci materiatow, w szczegdlnoSci takich jak:
drewno, stal, zeliwo, aluminium, kamien naturalny, szklo ijego imitacje, beton wtym beton
architektoniczny, z wytaczeniem tworzyw sztucznych,

b) zachowanie naturalnych koloréw materiatdbw wskazanych wlit. a, lub stosowanie kolorystyki
z wykluczeniem stosowania barw refleksyjnych, odblaskowych i jaskrawych,

) wykonanie elementow matej architektury z detalami nawigzujacymi do form historycznych,

d) wykonanie obiektow malej architektury wraz z nawierzchnia i o$§wietleniem w ujednoliconej stylistyce,
tworzacej spojna catos¢ w ramach ciggu pierzei ulicznych.

6. Dla strefy F ustala sie:
1) wysokos$¢ obiektow matej architektury do 5 m, z wyjatkiem obiektow, o ktorych mowa w§ 4 pkt 3 lit. ai b;
2) nakazuje si¢:

a) wykonanie obiektow matej architektury w szczegdlnoSci z materiatdow naturalnych, takich jak drewno
i kamien naturalny, zeliwo, a takze lin isznurdw, z dopuszczeniem szkla naturalnego ijego imitacji,
aluminium oraz imitacji kamienia, materiatbw drewnopochodnych, betonu wtym betonu
architektonicznego, z wytaczeniem tworzyw sztucznych,

b) zachowanie naturalnych koloréw materiatdbw wskazanych wlit. a, lub stosowanie kolorystyki
z wykluczeniem stosowania barw refleksyjnych, odblaskowych i jaskrawych,
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C) nakazuje si¢ wykonanie obiektow matej architektury stuzacych rekreacji w potaczeniu z obiektami
umozliwiajacymi nasadzenia zieleni ozdobnej i izolacyjnej,

3) dopuszcza si¢ sytuowanie kontenerow na odpady wielkogabarytowe oraz konteneréw na odziez uzywang.
7. Dla strefy G ustala sig:
1) wysokos¢ obiektow matej architektury do 5 m, z wyjatkiem obiektow, o ktorych mowa w § 4 pkt 3 lit. a i b;

2) nakazuje si¢ wykonanie obiektow matej architektury z materialdow w szczeg6lnosci takich jak: stal, zeliwo,
beton architektoniczny, drewno oraz szklo i kamien naturalny wraz zich imitacjami, z dopuszczeniem
tworzyw sztucznych;

3) dopuszcza si¢ sytuowanie kontenerow na odpady wielkogabarytowe oraz konteneréw na odziez uzywang.

] KARTA WSKAZAN ,
DLA URZADZEN REKAMOWYCH, TABLIC REKLAMOWYCH ORAZ SZYLDOW

1. Dla strefy A ustala sie:
1) dla obiektow, o ktorych mowa w § 7 ust. 1 pkt 1 tekstu uchwaty ustala sig:
a) wysokos¢ do 3,5 m;

b) zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce
lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych lub elementéw ruchomych, emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: telebimow, ekranow LED,
LCD, itp.;

¢) rodzaj dopuszczonych materiatdw wykonczeniowych: drewno, szklo, metale (w tym stal, stal
ocynkowana, stopy metali kolorowych) oraz ptyty kompozytowe (dibond, tubond, pleksi) iinne
tworzywa sztuczne;

2) dla stupow ogloszeniowych ustala sig:
a) wysokos¢ do 3,5 m;
b) wysokos¢ powierzchni ekspozycji do 2,3 m;
c) srednice walca stanowigcego powierzchnie ekspozycji do 1,2 m;
d) powierzchnig ekspozycji do 8,7 m
e) rodzaj materiatlow:
- konstrukcja: metal, drewno, tworzywa sztuczne,

- §ciany: laminat w kolorze i fakturze betonu, cokot w kolorze ciemnozielonym lub ciemno-
grafitowym;

- zadaszenia: koputa w kolorze ciemnozielonym lub ciemno grafitowym;
f) nakazuje si¢ umieszczanie reklam jako plakat papierowy klejony.
2. Dla strefy B ustala si¢:

1) dla tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na czas trwania
przedsigewzig¢ plenerowych ustala sig:

a) wysokos¢ do 3,5 m;

b) zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce
lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych lub elementéw ruchomych, emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ nat¢zeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: telebimow, ekranéw LED,
LCD, itp.;

) rodzaj materiatow: drewno, szkto, metale potszlachetne, stal, aluminium oraz dibond, tubond, pleksi
i inne tworzywa sztuczne;
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2) dla stupow ogloszeniowych trwale zwigzanych z gruntem ustala si¢:
a) wysokos¢ do 3,5 m;
b) wysokos¢ powierzchni ekspozycji do 2,3 m;
¢) Srednice walca stanowigcego powierzchni¢ ekspozycji do 1,2 m;
d) powierzchnig ekspozycji do 8,7 m?
e) rodzaj materiatlow:
- konstrukcja: metal, drewno, tworzywa sztuczne,

- §ciany: laminat w kolorze i fakturze betonu, cokoét w kolorze ciemnozielonym Ilub ciemno-
grafitowym;

- zadaszenia: koputa w kolorze ciemnozielonym lub ciemno grafitowym;
f) nakazuje si¢ umieszczanie reklam jako plakat papierowy klejony.
g) zakazuje si¢ sytuowania stupéw plakatowo-reklamowych z wykorzystaniem
h) projekcji $wietlnych lub elementow ruchomych, emitujacych $wiatto o
i) z_mieniajqcym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci: telebimow, ekranéw LED, LCD,
itp.;
3) dla wolno stojacych paneli reklamowych trwale zwigzanych z gruntem ustala sie:
a) wysokos¢ do 2,5 m;
b) szeroko$¢ do 1,6 m;
c) gtebokos¢ do 0,3 m;
d) wymiary tablicy reklamowej do 1,2 m szerokos$ci i do 1,8 m wysokosci;
e) laczna powierzchnia dwustronnej ekspozycji tablic reklamowych nie moze przekroczyé 4,32 m?;
f) stosowanie $wiatta barwy biatej do pod$wietlania plakatow wewnatrz gabloty;

g) zakazuje si¢ stosowania paneli reklamowych emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu
(blyskowe lub pulsujace);

h) rodzaj materiatow:

- konstrukcji: metal, drewno, tworzywa sztuczne, profile aluminiowe lakierowane na kolor
ciemnozielony lub ciemno grafitowy,

- Scian: przeszklone gabloty wykonane z Szyby bezpiecznej (bez odtamkowej);
4) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach ustala sig:

a) sytuowanie na budynkach wylacznie na elewacji budynku w sposob rownolegly (ptasko) do elewacji
budynku;

b) maksymalng powierzchnie do 0,3 m%

C) sytuowanie poza $ciang Slepa wylacznie w parterze budynku: wytacznie w jednym rzgdzie, na wysokosci
nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu, lub zjednego boku lub zobu stron gléwnego
lub bezposredniego zewngtrznego wejscia do budynku;

d) sytuowanie na $cianie $lepej budynku w parterze budynku, w nie wigcej niz jednej kolumnie o tacznej
powierzchni nieprzekraczajacej 2 m?, sytuowanej w naroznej strefie parteru budynku, z zachowaniem
statych odleglosci nie mniejszych niz 0,1 m pomiedzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi;

e) sytuowanie w sposob dostosowany do wzajemnego pionowego i poziomego uporzadkowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na ptaszczyznie elewacji;
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f) sytuowanie przy zachowaniu lacznej powierzchni tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
na elewacji budynku znajdujacych si¢ w parterze budynku nieprzekraczajacej 10% powierzchni tej
elewacji parteru;

g) sytuowanie w odlegto$ci nie wigkszej niz 0,15 m liczonej od elewacji budynku (w tym: gablot
reklamowych, kasetonow, liter isSymboli przestrzennych oraz tablic reklamowych montowanych
na $rubach dystansowych);

h) w przypadku o$wietlania reklam stosowanie §wiatta barwy biate;j;

i) rodzaj materiatow: drewno, szklo, metale péiszlachetne, stal, aluminium oraz dibond, tubond, pleksi
i inne tworzywa sztuczne;

5) dla paneli reklamowych w wiatach przystankowych komunikacji ustala sie:
a) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie;
b) wielkos¢ tablicy reklamowej do 1,8 m wysokos$ci i do 1,2 m szerokosci;

C) zakazuje si¢ stosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace);

6) na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych zwigzanych z organizacja przedsigwzigcia
plenerowego ustala sie:

a) sytuowanie tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wylgcznie
w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas
montazu 1idemontazu w okresie trzech dni przed rozpoczeciem przedsiewzigcia plenerowego
i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu;

b) zakazuje si¢ wykonywania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wickszych niz 3,5 m
lub o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementow ruchomych
lub emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe Iub pulsujace), w szczegdlnosci:
telebimoéw, ekranow LED, LCD, itp.

7) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na stupach o$wietleniowych na czas trwania
przedsigwzi¢é¢ plenerowych oraz nie dtuzej niz na trzy dni przed ich rozpoczeciem ido jednego dnia
roboczego po zakonczeniu, ustala sig:

a) szerokos¢ 0,3 m;
b) wysokos¢ 1 m;
c) dolng krawedZ sytuowang na wysokos$ci min. 3 m ponad poziomem terenu;

8) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na elementach stanowigcych wyposazenie
ogrodkéw gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych i wystawienniczych (z wytaczeniem ogrodzen
lub elementéw wygrodzeniowych) ustala sie:

a) sytuowanie nie wiecej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajacej powierzchni formatu A4
na co drugim lambrekinie otaczajacym czaszg parasola — nalezy stosowac kolorystyke poszycia parasoli
barwy biatej lub bezowej;

b) sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o powierzchni
reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych niz czasza
parasola;

c) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystyka zastosowanego wyposazenia.
3. Dla strefy C ustala sie:

1) dla tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na czas trwania
przedsiewzig¢ plenerowych ustala sig:

a) wysokos¢ do 3,5 m;
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b) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce
lub z wykorzystaniem projekcji  $wietlnych lub elementéw ruchomych, emitujacych S$wiatto
0 zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace), W szczegdlnosci: telebimow, ekranow LED,
LCD, itp.;

C) rodzaj materiatow: drewno, szkto, metale potszlachetne, stal, aluminium oraz dibond, tubond, pleksi
i inne tworzywa sztuczne;

2) dla stupow ogloszeniowych trwale zwigzanych z gruntem ustala sig:
a) wysokosc¢ do 3,5 m;
b) wysokos¢ powierzchni ekspozycji do 2,3 m;
¢) Srednice walca stanowigcego powierzchni¢ ekspozycji do 1,2 m;
d) powierzchnig ekspozycji do 8,7 m?
e) rodzaj materiatlow:
- konstrukcja: metal, drewno, tworzywa sztuczne,

- §ciany: laminat w kolorze i fakturze betonu, cokot w kolorze ciemnozielonym lub ciemno-
grafitowym;

- zadaszenia: koputa w kolorze ciemnozielonym lub ciemno grafitowym;
f) nakazuje si¢ umieszczanie reklam jako plakat papierowy klejony;

g) zakazuje si¢ sytuowania stupéw plakatowo-reklamowych z wykorzystaniem projekcji $wietlnych
lub elementéw ruchomych, emitujacych §wiatto o zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe lub pulsujace),
W szczegolnosci: telebimow, ekranow LED, LCD, itp.;

3) dla wolno stojgcych paneli reklamowych trwale zwigzanych z gruntem ustala sie:
a) wysokos¢ do 2,5 m;
b) szeroko$¢ do 1,6 m;
C) gtebokos¢ do 0,3 m;
d) wymiary tablicy reklamowej do 1,2 m szerokos$ci i do 1,8 m wysokosci;
e) laczna powierzchnia dwustronnej ekspozycji tablic reklamowych nie moze przekroczy¢ 4,32 m?;
f) stosowanie $wiatta barwy biatej do podswietlania plakatoéw wewnatrz gabloty;

g) zakazuje sie¢ stosowania paneli reklamowych emitujacych $wiatlo o zmieniajagcym sie natezeniu
(blyskowe lub pulsujace);

h) rodzaj materiatow:

- konstrukcji: metal, drewno, tworzywa sztuczne, profile aluminiowe lakierowane na kolor ciemno-
zielony lub ciemno grafitowy,

- $cian: przeszklone gabloty wykonane z szyby bezpiecznej (bez odtamkowej);
4) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach ustala sie:

a) sytuowanie na budynkach wylgcznie na elewacji budynku w sposob réwnolegly (ptasko) do elewacji
budynku;

b) maksymalna powierzchnie do 0,3 m?;

C) sytuowanie poza $ciang $lepg wylacznie w parterze budynku: wylacznie w jednym rzedzie, na wysokosci
nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu, lub zjednego boku lub zobu stron glownego
lub bezposredniego zewngtrznego wejscia do budynku;
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d) sytuowanie na $cianie $lepej budynku w parterze budynku, w nie wigcej niz jednej kolumnie o tgcznej
powierzchni nieprzekraczajacej 2 m? sytuowanej w naroznej strefie parteru budynku, z zachowaniem
statych odlegtosci nie mniejszych niz 0,1 m pomiedzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi;

e) sytuowanie w sposob dostosowany do wzajemnego pionowego i poziomego uporzadkowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na ptaszczyznie elewacji;

f) sytuowanie przy zachowaniu lacznej powierzchni tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
na elewacji budynku znajdujgcych si¢ w parterze budynku nieprzekraczajacej 10% powierzchni
tej elewaciji parteru;

g) w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m liczonej od elewacji budynku (w tym: gablot reklamowych,
kasetonow, liter isymboli przestrzennych oraz tablic reklamowych montowanych na $rubach
dystansowych);

h) w przypadku o$wietlania reklam stosowanie $wiatta barwy biatej;

i) rodzaj materiatow: drewno, szklo, metale poétszlachetne, stal, aluminium oraz dibond, tubond, pleksi
i inne tworzywa sztuczne;

5) dla paneli reklamowych w wiatach przystankowych komunikacji ustala sie:
a) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie;
b) wielkos¢ tablicy reklamowej do 1,8 m wysokos$ci i do 1,2 m szerokosci;
C) zakazuje si¢ stosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace);
6) na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych zwigzanych z organizacja przedsigwzigcia

plenerowego ustala sie:

a) sytuowanie tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wytacznie
w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas
montazu 1idemontazu w okresie trzech dni przed rozpoczeciem przedsigwzigcia plenerowego
i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu,;

b) zakazuje si¢ wykonywania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wigkszych niz 3,5 m
lub o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementéw ruchomych
lub emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe Iub pulsujace), w szczegdlnosci:
telebiméw, ekranéw LED, LCD, itp.;

7) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na stupach o$wietleniowych na czas trwania
przedsigwzig¢ plenerowych oraz nie dluzej niz na trzy dni przed ich rozpoczg¢ciem ido jednego
dnia roboczego po zakonczeniu, ustala sig:

a) szerokos¢ 0,3 m;
b) wysokos¢ 1 m;
c) krawedz sytuowang na wysokosci min. 3 m ponad poziomem terenu;

8) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na elementach stanowigcych wyposazenie
ogrodkow gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych 1 wystawienniczych (z wylaczeniem ogrodzen
lub elementéw wygrodzeniowych) ustala sie:

a) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajacej powierzchni formatu A4
na co drugim lambrekinie otaczajagcym czasze parasola — nalezy stosowaé kolorystyke poszycia parasoli
barwy biatej lub bezowej;

b) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o powierzchni
reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych niz czasza
parasola;

c) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystyka zastosowanego wyposazenia.
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4. Dla strefy D ustala sig:

1) dla tymczasowych wolno stojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na czas trwania
przedsiewzig¢ plenerowych ustala sig:

a) wysokosc¢ do 3,5 m;

b) nakazuje si¢ sytuowania wylacznie w okres$lonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego,
na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech dni przed rozpoczgciem
przedsigwzigcia plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu,

C) stosowanie materiatow: drewno, szkto, metale polszlachetne, stal, aluminium, dibond, tubond, pleksi
i inne tworzywa sztuczne;

2) dla trwale zwigzanych z gruntem wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie
stupow ogloszeniowych oraz paneli reklamowych, ustala sig:

a) minimalng odlegto$¢ od zewnetrznej krawedzi jezdni i krawedzi tras rowerowych —1,5 m;
b) minimalng odlegtos¢ od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych — 15 m;
¢) minimalng odlegto$¢ pomigdzy stupami plakatowo-reklamowymi lub panelami reklamowymi — 50 m;

d) maksymalnie dwa urzadzenia reklamowe sytuowane w strefie do 50 m od przecigcia osi jezdni
skrzyzowan;

e) w przypadku sytuowania na chodniku, nalezy zachowaé¢ minimalng szeroko$¢ przej$cia nie mniejsza
niz2 m;

f) zakazuje si¢ stosowania tablic reklamowych 1iurzadzen reklamowych emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace);

3) parametry stupéw ogloszeniowych:

a) wysokos¢ do 4,2 m,

b) wysokos¢ powierzchni ekspozycji reklamy do 2,3 m,

¢) $rednica walca stupa do 1,3 m,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy nie wigksza niz 8,7 m?,

e) stosowanie $wiatta barwy biatej do pod$wietlania,

f) stosowanie materiatbw w zakresie konstrukcji: metal, drewno, tworzywa sztuczne, profile aluminiowe
lakierowane na kolor szary,

g) stosowanie materialow w zakresie $cian: laminat w kolorze i fakturze betonu, lub przeszklone gabloty
wykonane z szyby bezpiecznej (bez odtamkowej),

h) stosowanie materiatow w zakresie tablic reklamowych: plakat papierowy,
4) parametry paneli reklamowych:
a) wysokos¢ do 2,5 m,
b) szeroko$¢ do 1,6 m,
C) gtebokos¢ do 0,3 m,
d) wymiary tablicy reklamowej do 1,2 m szerokosci i do 1,8 m wysokosci,
e) laczna powierzchnia dwustronnej ekspozycji tablic reklamowych nie moze przekroczy¢ 4,32 m?,
f) stosowanie $wiatta barwy biatej do podswietlania plakatoéw wewnatrz gabloty,

g) stosowanie materialow w zakresie konstrukcji: metal, drewno, tworzywa sztuczne, profile aluminiowe
lakierowane na kolor szary,

h) stosowanie materiatdbw w zakresie $cian: $cian: przeszklone gabloty wykonane z Szyby bezpiecznej
(bez odtamkowe;j),
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i) stosowanie materiatow w zakresie tablic reklamowych: plakat papierowy montowany wewnatrz gabloty;
5) dla trwale zwigzanych z gruntem billboardéw ustala sig:
a) sytuowanie w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan;
b) sytuowanie w odlegtosci od zewngtrznej krawedzi jezdni nie mniejszej niz:
- 3 m dla drog wewnetrznych,
- 6 m dla drog publicznych klasy dojazdowej i lokalnej,
- 8 m dla drog publicznych klasy zbiorczej,
- 10 m dla drég publicznych klasy gtownej,
c) sytuowanie w odlegtosci nie mniejszej niz 15 m od wiat przystankowych;
d) zachowanie odlegtoéci pomigdzy billboardami nie mniejszej niz:
- 50 m wzdhuz drog klasy wewnetrznej, dojazdowej i lokalnej,
- 100 m wzdhuz drog klasy zbiorczej i gldwnej,
e) jednostronng powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz:
- 6,5 m? wzdtuz drog wewnetrznych,
- 12,5 m? wzdtuz drég klasy dojazdowej i lokalnej,
- 18,5 m? wzdtuz drég klasy zbiorczej i gléwnej,
f) dopuszczenie dwustronnej ekspozycji reklamy;
g) wysoko$¢ do 7 m;

h) sytuowanie dolnej krawedzi billboardu o powierzchni ekspozycji réwnej lub wigkszej niz 6,5 m®
na wysokosci nie mniejszej niz 3 m od poziomu terenu;

i) stosowanie §wiatta barwy biate;j;
J) stosowanie materiatow: drewno, metal, tworzywa sztuczne, szkto;
6) dla trwale zwigzanych z gruntem pylonow ustala si¢:

a) sytuowanie ich w odleglosci nie mniejszej niz 1,5 m od zewngtrznej krawedzi jezdni i krawedzi
tras rowerowych;

b) sytuowanie ich w odlegtosci nie mniejszej niz 15 m od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych;
c) sytuowanie ich w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m liczonej pomigdzy pylonami;
d) w przypadku sytuowania pylonéw na chodniku nalezy zachowa¢ minimalng szeroko$¢ przejScia
nie mniejsza niz 4 m;
7) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob trwale zwigzany z gruntem ustala sig:
a) wysokos¢ do 4,5 m,
b) dtugos¢ do 1,5 m,
C) szerokos$¢ do 0,4 m,
d) taczna powierzchnia tablic reklamowych sytuowanych na jednostronnej ekspozycji pylonu do 4 m?;
e) stosowanie $wiatta barwy biatej;
f) stosowanie materialow: metal i tworzywa sztuczne;
8) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych umieszczanych na budynkach okresla si¢:

a) sytuowanie ich wylacznie ptasko (rownolegle do elewacji) na elewacji parteru budynku;
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b) na ptaszczyznie $ciany elewacji, innej niz elewacja Sciany S$lepej, w jednym rzedzie na wysokosci
nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu, lub zjednego boku lub zobu stron glownego
zewnetrznego wejscia do budynku, lub w nie wigcej niz jednej kolumnie, tworzacej spojny ciag o tacznej
powierzchni reklam nieprzekraczajacej 3 m? usytuowanej W naroznej strefie parteru budynku,
z zachowaniem stalych odlegto$ci pomiedzy tablicami reklamowymi iurzadzeniami reklamowymi
nie mniejszych niz 0,1 m, w witrynie, z wylgczeniem czgéci witryny, pomiedzy linig na wysokosci
1 m liczong od poziomu terenu oraz linig na wysokosci 2,2 m liczong od poziomu terenu;

C) na plaszczyznie elewacji stanowigcej $lepa Sciang budynku w nie wiecej niz jednej kolumnie, tworzacej
spdjny ciag o tacznej powierzchni reklam nieprzekraczajacej 3 m? sytuowanej w naroznej strefie parteru
budynku, z zachowaniem stalych odleglosci pomiedzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m;

d) maksymalng powierzchnie do 1,5 m? przy zachowaniu lacznej powierzchni tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych na elewacji budynku znajdujacych si¢ w parterze budynku nieprzekraczajace;j
15% powierzchni elewacji parteru;

e) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o szerokosci do 0,15 m liczonej od elewacji
budynku;

f) stosowanie $wiatta barwy biatej;

0) stosowanie materiatdéw: drewno, szkto, metale potszlachetne, stal, aluminium, oraz dibond, tubond pleksi
i inne tworzywa sztuczne;

9) dla paneli reklamowych w wiatach przystankowych ustala sig:
a) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie;
b) wymiary tablicy reklamowej do 1,8 m wysokos$ci i do 1,2 m szerokosci;

C) zakazuje si¢ stosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace);

10) dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych na stupach o$wietleniowych na czas
trwania przedsiewzie¢ plenerowych oraz nie dluzej niz na trzy dni przed ich rozpoczeciem i do jednego
dnia po zakonczeniu ustala sie:

a) szerokos¢ 0,3 m;
b) wysokos¢ 1 m;
c) dolng krawedZ sytuowang min. 3 m ponad poziomem terenu;

11) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na elementach stanowigcych wyposazenie
ogrodkéw  gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych i wystawienniczych, nie stanowigcych
ogrodzen lub elementéw wygrodzeniowych, ustala sig:

a) sytuowanie nie wiecej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajacej powierzchni formatu A4
na co drugim lambrekinie otaczajacym czaszg parasola — nalezy stosowac kolorystyke poszycia parasoli
barwy biatej lub bezowej;

b) sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o powierzchni
reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych niz czasza
parasola;

c) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystyka zastosowanego wyposazenia;

12) dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych na tymczasowych obiektach
lub urzadzeniach budowlanych zwiazanych z organizacjg przedsigwzigcia plenerowego ustala si¢:

a) nakazuje si¢ lokalizacj¢ wytacznie w okreslonym miejscu organizacji tego przedsigwzigcia;

b) sytuowanie ich na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech dni przed
rozpoczeciem i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu;
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c) zakazuje si¢ wykonywania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce
lub z wykorzystaniem projekcji  $wietlnych i elementow ruchomych lub emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: telebimow, ekranow LED,
LCD, itp.;

13) dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych na obiektach stoisk targowych,
handlowych i wystawienniczych ustala si¢ powierzchnie do 1 m?.

5. Dla strefy E ustala sig:
1) dla obiektow, o ktorych mowa w § 14 ust. 1 pkt 1 tekstu uchwaty ustala sie:
a) wysokos¢ do 3,5 m;

b) zakazuje si¢ sytuowania reklam iurzadzen reklamowych sposob kolidujacy z ekspozycja pierzei
ulicznych,

C) zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce
lub z wykorzystaniem projekcji  $wietlnych lub elementéw ruchomych, emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: telebimow, ekranow LED,
LCD, itp.;

d) rodzaj dopuszczonych materiatow wykonczeniowych: drewno, szkto, metale (w tym stal, stal
ocynkowana, stopy metali kolorowych) oraz ptyty kompozytowe (dibond, tubond, pleksi) iinne
tworzywa sztuczne.

2) dla stupow ogloszeniowych ustala sig:
a) wysokos¢ do 3,5 m;
b) wysokos¢ powierzchni ekspozycji do 2,3 m;
c) srednice walca stanowigcego powierzchnie ekspozycji do 1,2 m;
d) powierzchnig ekspozyciji do 8,7 m;
e) rodzaj materialow:
- konstrukcja: metal, drewno, tworzywa sztuczne,

- §ciany: laminat w kolorze i fakturze betonu, cokot w kolorze ciemnozielonym lub ciemno-
grafitowym;

- zadaszenia: koputa w kolorze ciemnozielonym lub ciemno grafitowym;
f) nakazuje si¢ umieszczanie reklam jako plakat papierowy klejony.
6. Dla strefy F ustala sie:
1) dla obiektow, o ktorych mowa w § 15 ust. 1 pkt 1 tekstu uchwaty ustala sie:
a) wysokos¢ do 3,5 m,

b) wytaczenie mozliwosci stosowanie jaskrawej kolorystyki lub odbijania $wiatta lub wykorzystywania
projekcji $wietlnych lub elementéw ruchomych, emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢ natezeniu
(blyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci: telebimoéw, ekranow LED, LCD, itp.,

C) materialy wykonczeniowe: drewno, szklo, metale (w tym stal, stal ocynkowana, stopy metali
kolorowych), oraz dibond,, tubond, pleksi i inne tworzywa sztuczne;

7. Dla strefy G ustala sig:

1) dla wolno stojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym szyldow, ustala si¢: mozliwos¢
sytuowania na kazde 0,5 ha terenu towarzyszacego obiektom ustug nie wigcej niz pigciu wolno stojacych
urzadzen reklamowych o powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 4 m? i wysokosci do 3 m, alternatywnie,
dopuszcza si¢ usytuowanie jednego masztu wraz z urzadzeniem reklamowym o powierzchni ptaszczyzny
reklamowej do 6 m?i wysokosci do 14 m;

2) mozliwo$¢ sytuowania pylonu na zasadach:
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a) w odlegtosci nie mniejszej niz:1,5 m od zewngtrznej krawedzi jezdni i krawedzi tras rowerowych, 15 m
od przej$¢ dla pieszych lub wiat przystankowych,

b) w przypadku sytuowania pylonéw na chodniku nalezy zachowa¢ minimalng szerokos$¢ przejscia
nie mniejsza niz 4 m,

c) wysokos¢ catkowita pylonu do 4,5 m,

d) dlugos¢ catkowita pylonu do 1,5 m,

e) szerokos$¢ catkowita pylonu do 0,4 m,

f) taczna powierzchnia tablic reklamowych sytuowanych na jednostronnej ekspozycji pylonu do 4 m?,
g) stosowanie $wiatta barwy biatej;

3) mozliwo$¢ sytuowania do dwoch reklam (o maksymalnej powierzchni 2,20 m? kazda) na wiatach
dla wozkow sklepowych;

4) mozliwoé¢ sytuowania urzadzen reklamowych w formie choragwi o powierzchni do 3 m? i wysokosci
masztu do 9 m, jednak nie wigcej niz trzy choragwie na kazde skonczone 0,5 ha terenu towarzyszacego
obiektom ustug;

5) mozliwo$¢ sytuowania na parkingach naziemnych o powierzchni co najmniej 0,5 ha jednego urzadzenia
reklamowego 0 powierzchni plaszczyzny reklamowej do 18 m?i wysokosci do 9 m;

7) zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych lub elementow
ruchomych, emitujgcych $wiatlo o zmieniajgcym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci:
ekranow LED, LCD, itp.;

8) rodzaj stosowanych materiatow: metal i tworzywa sztuczne.

KARTA WSKAZAN
DLA OGRODZEN

1. Dla strefy A ustala sie:
1) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen, z wyjatkiem:
a) ogrodzen o wysokosci do 1,1 m dla ogrédkow przydomowych,

b) ogrodzen o wysokosci do 1,1 m dla ogrédkéw gastronomicznych z dopuszczeniem mozliwosci montazu
dodatkowo tafli szkta o wysoko$ci 0,7 m,

C) ogrodzen o wysokosci do 1,1 m dla placow zabaw, piaskownic, zielencow,
d) tymczasowych ogrodzen o wysokosci do 2,2 m wylgcznie na czas trwania budowy,

e) szlabanéw wjazdowych wyltacznie na drogach wewnetrznych stanowigcych dojazd lub zjazd
z wydzielonych miejsc postojowych dla samochodéw osobowych,

f) ogrodzen o wysokosci do 1,6 m dla zabudowy jednorodzinnej,
0) ogrodzen o wysokosci do 1,6 m dla obiektow o funkcji wylgcznie ustugowej;
2) nakazuje si¢:

a) wykonywanie ogrodzen z materiatow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny, drewno i kompozyt
drewna, oraz beton, bez mozliwosci stosowanie prefabrykowanych betonowych przeset, ich elementow,
blachy falistej oraz elementow refleksyjnych, odblaskowych i 0 jaskrawej barwie,

b) wykonanie elementéw ogrodzen z detalami nawigzujagcymi do form historycznych,

C) stosowanie kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szaroSci, zieleni, bezu, Dbieli
lub w naturalnych kolorach materiatow,
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d) zapewnienie przejs$¢é i przepustow o wysokosci minimum 12 cm od poziomu terenu szeroko$ci minimum
20cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczgte 10 m dlugos$ci ogrodzenia)
w celu umozliwienia migracji zwierzat, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placow zabaw
oraz ogrodzen towarzyszacych terenowym urzgdzeniom sportu i rekreacji;

3) dopuszcza si¢ stosowania innych materiatlow i kolorystyki dla ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen
zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

2. Dla strefy B ustala si¢:
1) maksymalng wysoko$¢ ogrodzen do 1,6 m;
2) nakazuje si¢:

a) wykonywania ogrodzen z materialow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny jego imitacje, drewno
i kompozyt drewna, aluminium oraz beton, bez mozliwo$ci stosowanie prefabrykowanych betonowych
przesel, ich elementéw, blachy falistej oraz elementow refleksyjnych, odblaskowych i0 jaskrawej
barwie,

b) stosowanie kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szaroSci, zieleni, bezu, bieli
lub w naturalnych kolorach materiatow,

) wykonanie elementow ogrodzen z detalami nawigzujacymi do form historycznych,

d) zapewnienia przej$¢ i przepustow o wysokosci min. 12 cm od poziomu terenu szeroko$ci minimum
20cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete 10 m dlugosci ogrodzenia) w celu
umozliwienia migracji zwierzat, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placow zabaw
oraz ogrodzen towarzyszacych terenowym urzgdzeniom sportu i rekreacji;

3) dopuszcza sig:

a) wykonywania ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi,
przy ktorych sa usytuowane, w szczeg6lnosci w formie tzw. pitko-chwytow;

b) stosowanie innych materiatéw i kolorystyki dla ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen zwigzanych
funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

3. Dla strefy C ustala sie:
1) maksymalng wysoko$¢ ogrodzen do 1,6 m;
2) nakazuje si¢:

a) wykonywania ogrodzen z materialow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny jego imitacje, drewno
i kompozyt drewna, aluminium oraz beton, bez mozliwosci stosowanie prefabrykowanych betonowych
przeset, ich elementéw, blachy falistej oraz elementéw refleksyjnych, odblaskowych i 0 jaskrawej
barwie,

b) stosowanie kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szaroSci, zieleni, bezu, bieli
lub w naturalnych kolorach materiatow,

C) zapewnienia przejs¢ i przepustdow o wysokosci min. 12 ecm od poziomu terenu szeroko$ci minimum
20cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete 10 m dlugosci ogrodzenia) w celu
umozliwienia migracji zwierzat, z zastrzezeniem, ze nie dotyCzy to ogrodzen placow zabaw
oraz ogrodzen towarzyszacych terenowym urzgdzeniom sportu i rekreacji;

3) dopuszcza sig:

a) wykonywania ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi,
przy ktorych sg usytuowane, w szczegdlnosci W formie tzw. pitkochwytow;

b) stosowania innych materiatow i kolorystyki dla ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen zwigzanych
funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

4. Dla strefy D ustala si¢:
1) maksymalng wysoko$¢ ogrodzen do 2,2 m;
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2) nakazuje sig:

a) wykonywania ogrodzen z materialow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny jego imitacje, drewno
i kompozyt drewna, aluminium oraz beton, bez mozliwosci stosowanie prefabrykowanych betonowych
przgset, ich elementéw, blachy falistej oraz elementéw refleksyjnych, odblaskowych io0 jaskrawej
barwie,

b) stosowanie kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szaro$ci, zieleni, bezu, bieli
lub w naturalnych kolorach materiatow,

C) nakazuje si¢ zapewnienia przej$¢ i przepustow o wysokosci min. 12 cm od poziomu terenu szerokosci
minimum 20 cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete 10 m dlugosci ogrodzenia)
W celu umozliwienia migracji zwierzat, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placow zabaw
oraz ogrodzen towarzyszacych terenowym urzadzeniom sportu i rekreacji;

3) dopuszcza sig:

a) wykonywania ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi,
przy ktorych sg usytuowane, w szczegdlnosci w formie tzw. pitkochwytow;

b) stosowanie innych materiatow i kolorystyki dla ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen zwigzanych
funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

5. Dla strefy E ustala sie:
1) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen, z wyjatkiem:
a) ogrodzen o wysokosci do 1,1 m dla ogrédkow przydomowych,

b) ogrodzen o wysokosci do 1,1 m dla ogrédkéw gastronomicznych z dopuszczeniem mozliwosci montazu
dodatkowo tafli szkta o wysokosci 0,7 m,

C) ogrodzen o wysokosci do 1,1 m dla placow zabaw, piaskownic, zielencow,
d) tymczasowych ogrodzen o wysokosci do 2,2 m wytacznie na czas trwania budowy,

e) szlabanéw wjazdowych wyltacznie na drogach wewnetrznych stanowigcych dojazd lub zjazd
z wydzielonych miejsc postojowych dla samochodow osobowych,

f) ogrodzen o wysokosci do 1,6 m dla zabudowy jednorodzinnej,
0) ogrodzen o wysokosci do 1,6 m dla obiektow o funkcji wylgcznie ustugowej;
2) nakazuje si¢:

a) wykonywania ogrodzefn z materiatow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny, drewno i kompozyt
drewna, oraz beton, bez mozliwosci stosowanie prefabrykowanych betonowych przeset, ich elementow,
blachy falistej oraz elementow refleksyjnych, odblaskowych i 0 jaskrawej barwie,

b) wykonanie elementéw ogrodzen z detalami nawigzujacymi do form historycznych,

c) stosowanie Kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szarosci, zieleni, bezu, bieli
lub w naturalnych kolorach materiatow,

d) zapewnienia przej$¢ i przepustow o wysoko$ci minimum 12 ¢cm od poziomu terenu szeroko$ci minimum
20cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete 10 m dlugosci ogrodzenia) w celu
umozliwienia migracji zwierzat, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placow zabaw
oraz ogrodzen towarzyszacych terenowym urzgdzeniom sportu i rekreacji;

3) dopuszcza si¢ stosowania innych materialow i kolorystyki dla ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen
zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

6. Dla strefy F ustala sie:
1) maksymalng wysoko$¢ ogrodzen do 2,2 m,
2) zakazuje si¢ wykonywania ogrodzen pelnych, z wyjatkiem ogrodzen tymczasowych;

3) nakazuje si¢:
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a) wykonanie ogrodzen z materiatdw takich jak: metal, cegla, kamien naturalny ijego imitacje, drewno
i kompozyt drewna, aluminium oraz beton, bez mozliwosci stosowanie prefabrykowanych betonowych
przesel, ich elementéw, blachy falistej oraz elementow refleksyjnych, odblaskowych i0 jaskrawej
barwie,

b) stosowanie kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szaro$ci, zieleni, bezu i bieli
lub w naturalnych kolorach materiatow,

C) obsadzenie roslinno$cia ogrodzen od strony przestrzeni publicznej w formie zywoptotu lub pnaczy,

d) zapewnienia przejs¢ i przepustow o wysokos$ci min. 12 cm od poziomu terenu i szerokosci minimum
20 cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczgte 10 m dlugosci ogrodzenia) — w celu
umozliwienia migracji zwierzat, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placow zabaw
oraz ogrodzen towarzyszacych terenowym urzgdzeniom sportu i rekreacji;

4) dopuszcza sie¢:

a) wykonywania ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi,
przy ktorych sg usytuowane, w szczegdlnosci w formie tzw. pitkochwytow,

b) stosowanie innych materiatow i kolorystyki dla ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen zwigzanych
funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

7. Dla strefy G ustala sig:
1) maksymalng wysoko$¢ ogrodzen do 2,5 m;
2) nakazuje si¢:

a) wykonywania ogrodzen z materiatow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny jego imitacje, drewno
i kompozyt drewna, aluminium oraz beton, bez mozliwo$ci stosowanie prefabrykowanych betonowych
przesel, ich elementéw, blachy falistej oraz elementow refleksyjnych, odblaskowych i0 jaskrawej
barwie,

b) nakazuje si¢ zapewnienia przej$¢ i przepustow o wysokos$ci min. 12 ¢cm od poziomu terenu szerokosci
minimum 20 cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete 10 m ditugosci ogrodzenia)
W celu umozliwienia migracji zwierzat, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placow zabaw
oraz ogrodzen towarzyszacych terenowym urzgdzeniom sportu i rekreacji;

3) dopuszcza sie:

a) wykonywania ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi,
przy ktorych sa usytuowane, w szczeg6lnosci w formie tzw. pitko chwytow;

b) stosowanie innych materiatdéw i kolorystyki dla ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen zwigzanych
funkcjonalnie z obiektami sportowymi.
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